
ÅLOS SOCIOS DEL CLUB DEBERÁN ESTAR 
INVOLUCRADOS EN EL PROYECTO.



4º. PASO: DIFUSIÓN DEL PROYECTO

ÅTODO PROYECTO DE SERVICIO EN LA COMUNIDAD 

DEBE CONTENER ά¦b t[!b 59 w9[!/Lhb9{ 

t¨.[L/!{ 59¢![[!5hέ. 



ÅLA DIFUSIÓN DEL MENSAJE DEL PROYECTO ENTRE LA 

COMUNIDAD CUMPLE UNA SERIE DE PROPÓSITOS, 

ENTRE ELLOS:

REALZAR LA IMAGEN DE ROTARY, 

GANAR APOYOPARA LOS PROYECTOS

YATRAER CANDIDATOS CUALIFICADOSPARA AFILIARSE 

A ROTARY.



ÅPARA LOGRAR QUE LA COMUNIDAD TENGA 

CONCIENCIA DE NUESTRA TAREA Y CONVENCER A 

AMPLIOS SEGMENTOS DE ÉSTA A BRINDAR SU 

APOYO, SE REQUIERE UNA BUENA PLANIFICACIÓN. 



ÅLAS CAMPAÑAS METÓDICAS DE RELACIONES PÚBLICAS 

CUBREN LA TOTALIDAD DE LA DURACIÓN DEL PROYECTO: 

AL PRINCIPIO, AYUDAN A ILUSTRAR LA VISIÓN DEL CLUB, 

CAPTAR VOLUNTARIOS E INICIAR HERMANAMIENTOS.



ÅEL USO DEL NOMBRE DE ROTARY, EL EMBLEMA DE 

ROTARY Y OTRAS MARCAS REGISTRADAS DE R.I.  EN LA 

PUBLICIDAD DE NUESTRO PROYECTO CONSTITUYEN UN 

EXCELENTE MODO DE PROMOVER LA MISIÓN DE 

ROTARY. 





ά[h{ twh¸9/¢h{ 59 {9w±L/Lh 9{¢La¦[!b ! [h{ 
SOCIOS Y ES UNA BUENA OPORTUNIDAD PARA 
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ÅLOS CONTACTOS ENTRE ROTARIOS 

FRECUENTEMENTE CONDUCEN A LA 

REALIZACIÓN DE ENCOMIABLES PROYECTOS DE 

SERVICIO. 



¡¡¡¡ LA AMISTAD Y EL COMPAÑERISMO SON ELEMENTOS 

ESENCIALES DEL PRESTIGIO Y EL ÉXITO DEL 

MOVIMIENTO ROTARIO, Y ES EL FUNDAMENTO DE LA 

INFLUENCIA QUE LA ASOCIACIÓN EJERCE EN EL MUNDO 

ENTERO DURANTE MÁS DE UN SIGLO !!!!


